



Таблица 1.1- План-график прохождения преддипломной практики и руководства практикой

	Раздел программы
	Дневная форма обучения, дни
	Заочная форма обучения, дни

	1.Краткая характеристика производственно-хозяйственной деятельности организации и изучение ее структуры управления
	4
	4

	2. Изучение организации маркетинга на предприятии
	4
	4

	3. Изучение деятельности маркетинговой службы
	4
	4

	4. Изучение информационного обеспечения маркетинговой деятельности на предприятии
	4
	4

	5. Краткая характеристика и оценка программы маркетинга предприятия

	4
	4

	6. Анализ инструментов электронного маркетинга, используемых в организации
	7
	7

	7. Изучение управления маркетинговой деятельностью предприятия
	4
	4

	8. Выполнение отдельных работ предусмотренных должностными обязанностями по выбору: маркетолога, специалиста по маркетингу, экономиста, менеджера по рекламе, менеджера отдела сбыта (по заданию руководителя практики от предприятия)
	4
	4

	9. Выполнение индивидуального задания
	3
	3

	10. Оформление отчета по практике
	2
	2

	Итого:
	40
	40
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