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1 ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА
Программа  аналитической практики  составлена на основании образовательного стандарта ОСВО 1-26 02 03-2021, и учебного плана по специальности 1-26 02 03 «Маркетинг».
Воспитательное значение практики заключается в  восприятие, осознание, переработке и овладение студентом информации, полученной в процессе учебы и в период прохождения практики; желание апробировать полученные в ВУЗе знания на практике.
   Во время прохождения практики студент должен приобрести не только теоретические и практические знания, умения и навыки, но и развить свой ценностно-личностный, духовный потенциал, сформировать качества патриота и гражданина, готового к активному участию в экономической, производственной, социально-культурной и общественной жизни стран. 

Практика способствует развитию самостоятельной работы студентов. В процессе прохождения практики студенты учатся самостоятельно отбирать и систематизировать информацию в рамках поставленных перед ними задач; применять полученные знания на практике; изучать технологию и оборудование, используемые в рамках конкретного производства; развивать навыки работы в коллективе; осуществлять самоконтроль.
Цель и задачи аналитической практики 

Аналитическая практика студентов является составной частью учебного плана подготовки высококвалифицированных специалистов по маркетингу. Аналитическую практику студент проходит на одном из предприятий промышленности, сферы услуг. Цель практики: закрепление, расширение и систематизация знаний, полученных студентами по общепрофессиональным, специальным дисциплинам, и практических навыков работы в области маркетинга на конкретном предприятии.
Задачи практики: закрепление теоретических знаний полученных при изучении экономических и маркетинговых дисциплин; приобретение навыков и опыта самостоятельной работы по выбранной специальности; ознакомление с организацией управления предприятием (фирмой) в целом; изучение функций и значения маркетинговой службы в системе управления; ознакомление с внешнеэкономической деятельностью предприятий и организаций; изучение основ товарной, ценовой, распределительной политики предприятия, а также коммуникационной политики; сбор практического материала для написания курсовой работы.
Согласно учебному плану специальности 1-26 02 03 «Маркетинг» аналитическая практика на дневном отделении проводится в 6 семестре общей продолжительностью 4 недели, на заочном – в 6 семестре общей продолжительностью 2 недели.
Студент обязан приступить к практике в соответствии с приказом на прохождение практики, пройти инструктаж по технике безопасности на кафедре экономической теории и маркетинга, получить программу практики, полностью отработать время практики, предусмотренное учебным планом. 
С учетом конкретных условий на предприятии прохождение практики студентом может быть организовано по индивидуальному графику, составленному руководителем практики от предприятия по согласованию с руководителем от института в дневнике прохождения практики, отражая ежедневно изучаемые вопросы программы практики. Студент-практикант подчиняется общим правилам трудовой дисциплины и внутреннего распорядка предприятия. Руководитель практики от предприятия должен осуществлять строгий контроль за исполнением студентом установленного программой бюджета рабочего времени.
Согласно учебному плану специальности практика проводится:
	Форма получения высшего образования
	Курс
	Семестр
	К-во недель
	Зач.ед.

	дневная
	3
	6
	4
	6

	заочная
	4
	8
	4
	6


2 СОДЕРЖАНИЕ АНАЛИТИЧЕСКОЙ ПРАКТИКИ

Аналитическая практика для всех форм получения высшего образования проводится после изучения в предыдущих семестрах ряда дисциплин (ознакомительная практика; экономическая теория; макроэкономика, маркетинг услуг, деньги, кредит, банки, интернет-маркетинг, маркетинг, товарная политика) и в процессе изучения параллельно с аналитической практикой таких экономических дисциплин как: экономика организации (предприятия), статистика,  маркетинг в сфере закупок. В связи с этим основное содержание практики составляет углубление знаний, полученных по перечисленным экономическим дисциплинам и приобретение навыков их использования в практической деятельности.
Проведение анализа внутренней среды промышленной организации, включающее анализ общей характеристики организации: история ее создания и развития, организационно-правовая форма и форма собственности, виды хозяйственной деятельности, ведомственная и отраслевая принадлежность, цели и задачи деятельности организации. Организационная структура: схема управления организацией, основные управленческие и структурные подразделения, достоинства и недостатки организационной структуры, наличие в ней маркетинговых подразделений, их структура управления, функции и задачи. Кадровый потенциал маркетингового подразделения организации, структура трудовых ресурсов маркетингового подразделения. Результаты финансово-хозяйственной деятельности организации.

Далее проведение анализа внешней среды промышленной организации (микроокружения). Основные поставщики организации: оценка зависимости организации от поставщиков, оценка поставщиков с использованием методов маркетингового анализа. Покупатели продукции: типы клиентурных рынков, сегментация покупателей продукции, оценка привлекательности сегментов, составление профилей сегментов, структура реализации продукции в разрезе основных покупателей, оценка торговой силы покупателей. Конкуренты организации: выявление действующих и потенциальных конкурентов, оценка конкурентов с использованием методов конкурентного анализа. Маркетинговые посредники организации: торговые посредники и содействующие структуры (организаторы товародвижения, агентства по оказанию маркетинговых услуг, кредитно-финансовые организации). Оценка влияния маркетинговых посредников на деятельность организации. Контактные аудитории организации: типы контактных аудиторий, их характеристика и оценка влияния на деятельность организации.

Изучение и анализ маркетинговая деятельность промышленной организации. Товарная политика организации: цели и задачи товарной политики, ассортиментная политика организации, инновационная политика, упаковка и маркировка продукции, используемые товарные знаки, конкурентоспособность продукции и ее позиционирование. Ценовая политика организации: цели и задачи ценовой политики, используемый метод и стратегии ценообразования, система скидок. Политика распределения: используемые каналы распределения, география сбыта. Коммуникационная политика: используемые элементы системы маркетинговых коммуникаций, характеристика рекламной деятельности, деятельности в сфере формирования общественного мнения (паблик рилейшнз), стимулирования сбыта, директ-маркетинга, выставочно-ярмарочной деятельности. 

В заключении проведение маркетингового анализа для разработки направлений совершенствования деятельности промышленной организации. Направления совершенствования организационной структуры предприятия и его кадровой политики. Совершенствование структуры маркетингового подразделения организации. Направления совершенствования маркетинговой деятельности предприятия с учетом результатов анализа факторов микроокружения. Совершенствование маркетинговой деятельности промышленной организации по результатам маркетингового аудита комплекса маркетинга. Разработка стратегических направлений совершенствования маркетинговой деятельности организации по результатам SWOT-анализа.

3  ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ

ГРАФИК ПРОХОЖДЕНИЯ ПРАКТИКИ

Прохождение практики студентов рекомендуется организовать по следующему графику: 

	Разделы программы
	Количество дней

	1. Анализ внутренней среды промышленной организации
	2

	2. Анализ внешней среды промышленной организации (микроокружения)
	2

	3. Маркетинговая деятельность промышленной организации
	3

	4. Использование результатов маркетингового анализа для разработки направлений совершенствования деятельности промышленной организации
	2

	Индивидуальное задание
	1

	Оформление отчета о практике
	2

	Всего 
	12


В исключительных случаях прохождение практики может быть организовано по индивидуальному графику, составленному руководителем практики от организации по согласованию с руководителем от университета. Руководитель практики от организации должен осуществлять строгий контроль выполнения студентом установленного программой бюджета рабочего времени, о чем делаются соответствующие отметки в дневнике практики.
ОСНОВНЫЕ РАЗДЕЛЫ ПРАКТИКИ 
Раздел 1. Анализ внутренней среды промышленной организации

Общая характеристика организации: история ее создания и развития, организационно-правовая форма и форма собственности, виды хозяйственной деятельности, ведомственная и отраслевая принадлежность, цели и задачи деятельности организации.

Организационная структура: схема управления организацией, основные управленческие и структурные подразделения, достоинства и недостатки организационной структуры, наличие в ней маркетинговых подразделений, их структура управления, функции и задачи.

Кадровый потенциал маркетингового подразделения организации, структура трудовых ресурсов маркетингового подразделения.

Результаты финансово-хозяйственной деятельности организации.

Раздел 2. Анализ внешней среды промышленной организации (микроокружения)

Основные поставщики организации: оценка зависимости организации от поставщиков, оценка поставщиков с использованием методов маркетингового анализа.

Покупатели продукции: типы клиентурных рынков, сегментация покупателей продукции, оценка привлекательности сегментов, составление профилей сегментов, структура реализации продукции в разрезе основных покупателей, оценка торговой силы покупателей.

Конкуренты организации: выявление действующих и потенциальных конкурентов, оценка конкурентов с использованием методов конкурентного анализа.

Маркетинговые посредники организации: торговые посредники и содействующие структуры (организаторы товародвижения, агентства по оказанию маркетинговых услуг, кредитно-финансовые организации). Оценка влияния маркетинговых посредников на деятельность организации.

Контактные аудитории организации: типы контактных аудиторий, их характеристика и оценка влияния на деятельность организации.

Раздел 3. Маркетинговая деятельность промышленной организации

Товарная политика организации: цели и задачи товарной политики, ассортиментная политика организации, инновационная политика, упаковка и маркировка продукции, используемые товарные знаки, конкурентоспособность продукции и ее позиционирование.

Ценовая политика организации: цели и задачи ценовой политики, используемый метод и стратегии ценообразования, система скидок.

Политика распределения: используемые каналы распределения, география сбыта.

Коммуникационная политика: используемые элементы системы маркетинговых коммуникаций, характеристика рекламной деятельности, деятельности в сфере формирования общественного мнения (паблик рилейшнз), стимулирования сбыта, директ-маркетинга, выставочно-ярмарочной деятельности.

SWOT-анализ деятельности организации, SNW-анализ

Раздел 4. Использование результатов маркетингового анализа для разработки направлений совершенствования деятельности промышленной организации

Направления совершенствования организационной структуры предприятия и его кадровой политики. Совершенствование структуры маркетингового подразделения организации.

Направления совершенствования маркетинговой деятельности предприятия с учетом результатов анализа факторов микроокружения.

Совершенствование маркетинговой деятельности промышленной организации по результатам маркетингового аудита комплекса маркетинга.

Разработка стратегических направлений совершенствования маркетинговой деятельности организации по результатам SWOT-анализа.
Индивидуальное задание.

Выбор варианта индивидуального задания согласуется с руководителем от университета. Варианты индивидуальных заданий на одном предприятии не должны повторяться
Темы индивидуальных заданий 
1. Оценка конкурентоспособности продукции, работ, услуг. 
2. Исследование удовлетворенности покупателей «товара» (дается с целью выяснения потенциальных возможностей дифференциации товара и внедрения инноваций, исследование конкретной марки).
3. Исследование предпочтений покупателей «товара» (в целом по конкретному виду товара). 
4. Исследование особенностей поведения потребителей «товара» (выявление интенсивности потребления, отношения к товару, способов потребления, может использоваться в качестве основы для поведенческой сегментации). 
5. Исследование восприятия отдельных инструментов коммуникации предприятия. 
6. Исследование восприятия потребителями цены «товара» или уровня цен на товары конкретного предприятия. 
7. Исследование потребителей с целью описания целевого сегмента («портрета» потребителя). 
8. Исследование фирменного стиля (торговой марки, бренда и т.д.). 
9. Исследование восприятия упаковки «товара». 
10. Исследование процесса принятия решения о покупке «товара». 
11. Исследование особенностей поведения покупателей в торговых помещениях (залах, фирменных магазинах, взаимодействие с торговым персоналом, восприятие POS-материалов и т.д.). 
12. Маркетинговое исследование конкурентной среды предприятия. 
13. Маркетинговое исследование сильных, слабых сторон, возможностей и угроз предприятия (составление SWOT-анализа). 
14. Оценка конкурентоспособности предприятия. 
15. Определение ключевых факторов успеха предприятия. 
16. Изучение факторов, определяющих поведение потребителей на рынке товаров промышленного назначения.
Отчет о практике должен содержать освещение вопросов программы практики. По мере освещения материала прилагаются расчеты, таблицы, формы, схемы, графики. 
Отчет о практике должен состоять из введения, описания вопросов по разделам программы, заключения и приложений. 
Общий объем отчета без учета приложений не должен превышать 25-30 страниц. Текст отчета по каждому разделу и подразделу пишется с новой страницы, по каждому подпункту с новой строки. Материал должен излагаться четко, логично и последовательно. В каждом разделе отчета приводятся необходимые таблицы и расчеты, а также анализ и выводы. 
Отчет должен отражать только действующую практику учета в организации, где студент проходит практику. Запрещается приводить в отчете тексты учебников, учебных пособий и другой специальной литературы. 
Отчет о практике должен быть аккуратно оформлен, сброшюрован в жесткую обложку или переплетен, написан хорошим литературным языком, с соблюдением научного стиля изложения на стандартных листах формата А4, на одной стороне листа. Нумерация страниц сквозная (1-ый лист - титульный). 
Текстовый материал отчета должен быть оформлен в соответствии с действующими стандартами на оформление текстовых документов. [3].

Титульный лист отчета для студентов дневной и заочной формы обучения составляется по образцу, приведенному в приложениях А и Б. 
Отчет должен быть подписан студентом и руководителем практики от организации, скреплен печатью. Отчет вместе с дневником (при наличии подписи руководителя практики и печати организации) представляется сразу же после окончания практики на кафедру (в трехдневный срок). 
После рецензирования отчет возвращается студенту. Недостатки, выявленные руководителями практики от организации и университета в отчете, должны быть студентами устранены в письменном виде. По результатам защиты выставляется дифференцированная оценка. 
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